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L’Actual model de produccié i == QUE PARLAM
consum no es sostenible DE CONSUM

ambientalment ni socialment

v  Insostenibilitat ambiental: RESPONSABLES

« EXtraccio recursos no
renovables > esgotament

« Abocament residus i
contaminacio > saturacio de la
capacitat d’'absorcio del medi

v Insostenibilitat social:

* No és generalitzable al
conjunt del planeta

* No és generalitzable a les
generacions futures




Si tota la poblacio del planeta consumis al
ritme dels paisos més avancats
necessitariem quatre planetes... pero nomes
en tenim un i ho hem de compartir!

Paoblacidn, huella material e indice de crecimiento del PIB, 2000-2017
{ base de referencia 2000=100)
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La petjada material creix a
un ritme mes rapid que la
poblacio i la produccio

economica

Nacions Unides (2019): Informe dels
Obijectius de Desenvolupament
Sostenible 2019
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QUE ES EL CONSUM
RESPONSABLE?

Huella material per capita, 2000 y 2017 (toneladas métricas por persona)
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El consum responsable és
equitatiu |1 sostenible:

« Equitatiu: justicia
distributiva dels recursos
planetaris entre la tota la
poblaci6 actual

« Sostenible: generalitzable

a les generacions futures,
no esgotant recursos ni la
capacitat del medi
d’absorcio de residus i
contaminacio
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Hem de renunciar al benestar per ES POSSIBLE UN
a ser equitatius | sostenibles? CONSUM

RESPONSABLE?

 Benestar = malbaratament?

El que proporciona benestar és la
satisfaccio de necessitats, no el

malbaratament "

» L'eficiencia permet deslligar I'equacio: . oy gﬁ
consumir millor tenint en compte els oo | Ya g
Impactes al llarg de tot el cicle de vida, h

Incloent els impactes ocults
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CRITERIS DE CONSUMI v En funcié de les possibilitats que
RESPONSABLE tenim al nostre abast, elegint les

millors opcions disponibles

v En funcid dels nostres principis
etics, de consciencia social |
ambiental:

Condicions laborals

Economia social, responsabilitat
social

Desenvolupament local, km. 0O,
petites empreses

Sostenibilitat Ambiental
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Exemple: Comer¢ Just - ovEcoN :E:-—’:
Materia prima JA0E 3,30 23%
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., ; . Benef. de marca 361€ 286€ | 099 £ | -b5%
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v Permet avancar cap als AVANTATGES DEL

Objectius de Desenvolupament
Sostenible CONSUM

v/ Efecte multiplicador al llarg de RESPONSABLE

tota la cadena de valor
v Reputacio

v Avantatges competitius per a BJECT'USDSEE))E%E'T'VEKWIE_E

la contractacio publica

socialment responsable
REDUGClﬂDElES CIUTATSI PRODUCCIO

I]ESIGUALIATS 11 Mlls 1CONSUM
RESPONSABLES

e CX)

SAlllT
| BENESTAR

TREBALLDECENT 9 INDOSTRIA,
CREIXEMENT INNOVACIOI
ECONOMIC INFRAESTRUCTURA

PAU, JUSTICIAI AlIANCES PERA

1 ACCI0 1 VIDA 1 VIDA
PELCLIMA SUBMARINA %Ersggﬂfs ISN[]SL“]TEUSEI ONS SESULIR ELS
o “: ’ BJECTIUS
@ j =3 v SOSTENIBLE
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Importancia de la contractacio
publica:

v Quantitativa: 20% PIB

v Qualitativa: capacitat de
generar canvis en el mercat
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v Paper clau per aconseguir un

DIRECTRIUZl 4/UE creixement intel-ligent
NOU PARADIE DE LA sostenible i integrgdor’en el
CONTRACTA

PlUBLICA Marc de | ?strategla 2020 )
v’ Permet utilitzar la contractacio

e en suport d’'objectius socials
Tk v’ Estableix que els criteris
B d'adjudicacio puguin avaluar la
millor relacid qualitat-preu en

funciod de criteris qualitatius,
socials i ambientals

v Afavoreix 'accés de les Pimes
a la contractacio publica
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LCSP 9/2017

v’ Caracteristiques socials i ambientals
com a criteris d’adjudicacio del contracte
(Art. 145); possibilitat d’establir limits
maxims a la baremacid del preu i minims a
la proposta tecnica i als criteris socials i
ambientals

v'Condicions especials d’execucid de
caracter social i/o ambiental, com a minim
una obligatoria (Art. 202)

OBJETIVOS

SOCIALES

##contrataResponsable

v Criteris socilals:

discapacitat i insercio
laboral de persones en risc
d’exclusio, igualtat de
genere, conciliacio,
condicions laborals,
estabilitat en 'ocupacio,
formacio, prevencio de

riscos laborals,
responsabilitat social,
comercg just...

v Criteris ambientals:

reduccio residus i gasos

hivernacle, energies

renovables, estalvi i

eficiéncia, manteniment (eticentre
recursos naturals... 11



RECURSOS:

http://opcions.org
WwWw.mecambio.net

Proveidors socials IB:
www.deixalles.org/compra-
publica-responsable

Gracies

Eticentre

Carrer General Riera, 3, 2A
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